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Studieneckdaten & Beschreibung der Stichprobe



Studieneckdaten & Beschreibung der repräsentativen Stichprobe 



Legende



Soziodemographie der Personengruppen



Soziodemographie



Aktuelle Bankprodukte



Fast alle User von krone.at besitzen ein Girokonto, auch eBanking hat sich durchgesetzt.



Informationsverhalten, Onlineabschluss und Nutzung 
des Online-Kanals



krone.at Nutzer sind werbeaufgeschlossener als der Durchschnitt und werden häufiger 
durch Werbung auf Bankprodukte aufmerksam



krone.at Nutzer zeigen eine höhere Affinität Bankprodukte online abzuschließen



Beratungsbedarf bei Bankprodukten spricht gegen einen online Abschluss



Rund 60% der krone.at Nutzer würden einen Beratungstermin online  vereinbaren



Sicherheit ist der wichtigste Faktor in Bezug auf Electronic Banking für die 
ÖsterreicherInnen und krone.at Nutzer



Relevanz von österreichischen Nachrichtenportalen



Für 50 % der befragten Personen sind österreichische Nachrichtenportale 
wichtig.



45% der Befragten nutzen mindestens einmal pro Woche krone.at



krone.at wird vor allem als aktuell, informativ und regional bewertet, besonders 
unter krone.at Nutzern



Knapp die Hälfte nutzt krone.at (sehr) aufmerksam, User mit höherer Nutzungshäufigkeit 
sind mit 56 % deutlich aufmerksamer.



Werbung auf krone.at wird als informativ und gut integriert auf der Webseite 
bewertet, besonders unter krone.at Nutzern



Werbung auf krone.at wird informativ und gut integriert auf der Webseite bewertet, 
besonders unter krone.at Nutzern



Jeder 5. krone.at-Nutzer hat bereits aufgrund einer Werbeanzeige gekauft



Kontakt


