Allgemeine Geschiifishedingungen (AGB) MEDIADTI72L

,,Anzeigen und Werbung*

der Mediaprint Zeitungs- und Zeitschriftenverlug 6mbH & Co. KG (Vertragspariner; in der Folye kurz ,,Verlag*)
Muthgasse 2, 1190 Wien, FN 3394t des Handelsgerichts Wien, Tel.: +43 (0)5 1727-0, Weh: www.kroneanzeigen.at

Kontakt: Anzeigenservice Kronen Zeitung/krone.at
Tel. 051727 - 23127, Fax 01/368 42 97, E-Mail office@kroneanzeigen.at

I Geltungshereich

1. Diese AGB liegen - in der bei Vertragsabschluss geltenden Fassung - allen Geschftsbeziehungen aus Anzeigen-, Beilagen- und
sonstigen Werbeauftrégen fiir die vom Verlag verbreiteten bzw. diesbeziiglich vermarkteten Print- und Online-Medien, insb. die
Kronen Zeitung, deren periodische Supplements/Beilagen, deren Magazine und Sonderjournale sowie deren Onfing-Auftritt kroneat,
2ugrunde, soweit sich aus schriftlich bestatigten Einzelvereinbarungen nichts Abweichendes ergibt. Weitere Grundlagen jedes
Auftragsverhéltnisses sind die auf der oben angegebenen Website verdffentlichten aktuellen Print-Anzeigentarife und allenfalls
erganzende baw. spezifische Verlagsangaben zu bestimmten Werbeformen (zB Beilagen oder Online-Werbung).

. Entgegen stehende oder erganzende Bestimmungen fremder AGB werden selbst bei Kenntnis nur insoweit Vertragsbestandteil, als ifrer

Geltung schriftlich zugestimmt wird. Alifdlligen AGB des Kunden (Auftraggebers/Inserenten) widerspricht der Verlag ausdriicklich.

Unter ,(Werbe-)Einschaltungen” sind im Rahmen dieser AGB neben Inseraten bzw. (Klein-)Anzeigen im Zweifel insb. auch

Fremdbeilagen, Sonderwerbeformen aller Art (zB Tip-On-Cards, Promotions) und samtliche Onling-Werbeformen gleich welchen Inhalts

2u verstehen.

4. Wird im Folgenden explizit auf ,Verbraucher" oder ,Unternehmer" Bezug genommen, so betrifft die entsprechende Regelung nur die
jeweils genannte, im Sinn des § 1KSch6 zu definierende Kundengruppe.

2 Vertragsabschluss

1. Der Verlag dt, insb. auch durch Bereitstellung spezieller Online-Services, Interessenten ein, Vertragsangebote fiir Werbeeinschaltungen
2u stellen; diese Einladung ist freibleibend und unverbindlich. Mit der Bestellung einer bestimmten Werbeleistung (Auftragserteilung)
erklrt der Kunde sein bindendes Angebot.

Das Vertragsangebot muss grundsatzlich schriftlich erfolgen, Wortanzeigen kinnen jedoch auch telefonisch oder iiber die Online-
Plattformen bzw. in den Annahmestellen des Verlags aufgegeben werden.

Der Verlag kann das Angebot (die Bestellung) durch Zusendung einer Auftragsbestatigung oder unmittelbare Ausfiihrung der Leistung
(insb. Schaltung der Anzeige) annehmen, womit der Vertrag jeweils rechtswirksam zustande kommt, oder es - auch ohne Angabe von
Griinden bzw. gegebenenfalls teilweise - ablehnen.

Der konkrete Auftragsinhalt wird durch die schriftliche Bestatigung beiderseits verbindlich definiert; miindliche Erkférungen von
Mitarbeitern binden den Verlag nicht.

5. Jede Anderung von abgeschlossenen Vertrégen setzt die schriftiiche Zustimmung des Verlags voraus.
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3 Widerrufs- biw. Rickirittsrecht von Verbrauchern

1. Verbraucher sind gesetzlich berechtigt, ifre auerhalb von Geschéftsréumlichkeiten des Verlags bzw. im Fernabsatz (§ 3 Z 1-3 FAGG)

abgegebenen Vertragserkldrungen (Bestellungen) zu widerrufen bzw. nach erfolgter Annahme binnen 14 Tagen ab dem Tag des

Abschlusses ohne Angabe von Griinden vom Vertrag zuriickzutreten. Grundsatzlich kein Widerrufs-/Riicktrittsrecht besteht daher in

Bezug auf direkt in den Niederlassungen oder an den standigen Annahmestellen des Verlags erteilte Einschaltungsauftrage.

Das Widerrufs- bzw. Riicktrittsrecht ist zudem ausgeschlossen, wenn der Verlag die vertragliche Dienstleistung (Anzeigenschaltung)

auf ausdriickliches Verlangen des Verbrauchers und nach dessen bestdtigter Kenntnisnahme des damit verbundenen

Riicktrittsrechtsverlusts bereits vor Ablauf der Riicktrittsfrist vollstandig erbracht hat.

Lur Ausiibung des Riicktrittsrechts ist der Verlag innerhalb der 14tdgigen Frist (rechtzeitige Absendung geniigt) mittels eindeutiger

schriftlicher Erklarung an eine der oben oder allenfalls ergénzend angegebenen Kontaktadressen dariiber zu informieren, dass die

Bestellung bzw. der Vertrag widerrufen werden soll; wahiweise kann dafiir auch das unter vww kroneanzeigen.at/widerruf bereit

gestellte Musterformular verwendet (bzw. gleich online ausgefiillt und iibermittelt) werden.

4. Nls Folge eines wirksamen Widerrufs werden allenfalls bereits entrichtete Zahlungen unverziiglich, spatestens aber binnen 14 Tagen
ab Eingang der Mitteilung - mangels anderweitiger Vereinbarung auf die Art und Weise der urspriinglichen Transaktion und jedenfalls
unentgeltlich - riickerstattet. Hat der Verbraucher den Leistungsbeginn vor Ablauf der Widerrufsfrist verlangt, kann ihm der Verlag
jedoch einen angemessenen Betrag in Rechnung stellen, der dem Verhltnis der bis zum Widerruf bereits erbrachten zur vertraglich
insgesamt vorgesehenen Dienstleistung entspricht.
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4 Mitwirkungspflichen des Kunden / Anzeigeninhalte

1. Der Kunde hat die zu schaltenden Inhalte (z.B. Lichthilder, Texte, Grafiken etc. im Folgenden kurz , Anzeigeninhalte”) bzw. die zu
verbreitenden Beilagen oder sonstigen Werbemittel in den vom Verlag vorgegebenen Formaten fristgerecht, mangelfrei und vollsténdig
bereitzustellen. Dabei ist insb. der Anzeigen- bzw. Druckunterlagenschluss zu beachten.

Druckinhalte sind gemp den allgemeinen Repro-Richtlinien des |6 Austria Druckstandards Zeitungen" bzw. der NORM A 1503 sowie
den Verlagsrichtlinien digitaler Dateniibertragung (abrufbar auf der oben angegebenen Verlagswebsite unter der Rubrik , Technik”)
bereitzustellen. Unternehmer sind verpflichtet, sich vor Auftragserteilung dber diese Standards zu informieren.

Der Kunde trégt die Gefahr der Ubermittiung von Anzeigeninhalten und Werbemitteln/Beilagen, insb. die Gefahr des (teilweisen)
Verlustes und der Veranderung. Bei telefonischer Ubermittiung trégt der Kunde auch die Gefahr von Har- oder Satzfehlern.

. Der Kunde garantiert, dass die zu schaltenden bzw. zu verbreitenden Anzeigeninhalte/Beilagen keine Rechte Dritter, insh. Urheber-,
Leistungsschutz-, Perstnlichkeits-, Kennzeichen-, Marken- und Designrechte, oder geltende Rechtsnormen, insh. das UWG, das UGB, das
MedienG oder das St6B, verletzen.

Unternehmer garantieren dariiber hinaus, sich mit der Rechtslage auseinandergesetzt und ein Rechteclearing vorgenommen zu haben.
Soweit Inserenten von generellen Werbebeschrénkungen betroffen sind (B Arzneimittel, Tabakwaren, Alkohol, Gliicksspiel) oder
spezifische gesetzliche Auflagen fiir den Inhalt von Inseraten bestehen (zB gemép GIBG, EAVG, Immobilienmaklerverordnung), sind
Unternehmer zu entsprechend erhdhter Sorgfalt hinsichtlich Gestaltung und Kontrolle iibermittelter Sujets verpflichtet. Hinsichtlich
der Bewerbung von Kunden veranstalteter Preisausschreiben weist der Verlag auf deren allfdllige Gliicksspielabgabepflicht gemap §
58 Abs. 3 6ISpG hin.

Der Kunde verpflichtet sich demnach, den Verlag, den bzw. die jeweiligen Medieninhaber sowie deren Organe und Erfiillungsgehilfen
hinsichtlich sémtlicher Anspriiche Dritter, die sich aus oder im Zusammenhang mit einer beauftragten Werbeeinschaltung ergeben,
vollstandig schad- und Klaglos zu halten. Bei Anspriichen nach dem UWG gilt dies unabhngig davon, ob sie von Mitbewerbern des
Inserenten bzw. Auftraggebers oder des Verlags geftend gemacht werden. Gerichtlich aufgetragene Verdffentlichungen hat der Verlag
keinesfalls zu priifen; sie sind nach dem jeweils anzuwendenden Anzeigentarif zu ersetzen. Die Ersatzpflicht des Kunden umfasst insb.
auch samtliche zweckentsprechenden Vertretungs- und Verfahrenskosten infolge aupergerichtlicher oder gerichtlicher Abwehr von
Anspriichen Dritter. Die Auswahi der Rechtsvertretung oblieqt dabei alleine dem Verlag. Bei begriindeter Annahme zu Recht erhobener
Anspriiche kann der Verlag zur Vermeidung weiterer Kosten auch ohne Zustimmung des Kunden Vergleiche schliefen. Im Ubrigen hat
der Kunde den Verlag bei der Abwehr von Anspriichen Dritter bestméglich zu unterstiitzen.

5 Avftragsdurchfihrung

1. Der Verlag ist berechtigt, aber nicht verpflichtet, ibermittelte bzw. gewiinschte Anzeigeninhalte und Werbemittel zu prifen, und kann

diese gegebenenfalls ohne Angabe von Griinden zuriickweisen. Erfolgt die Ablehnung wegen der Gefahr von Rechtsverletzungen durch

die Verdffentlichung, bleibt der Anspruch auf das Einschaltungsentgelt unbertihrt. Der Kunde ist jedoch berechtigt, modifizierte Inhalte

2u liefern, deren Schaltung erforderlichenfalls auch zu einem spateren Termin erfolgen kann.

Der Verlag ist weiters nicht zur Kontrolle vom Kunden beigestellter Anzeigeninhalte oder Beilagen auf sachliche Vollstandigkeit,

Richtigkeit und (Tipp-)Fehlerfreiheit verpflichtet. Er behalt sich aber ausdriicklich vor, offenkundig fehlerhafte Anzeigeninhalte zu

korrigieren und bei Wortanzeigen gegebenenfalls sinnwahrende Abkiirzungen vorzunehmen.

Der Verlag ist berechtigt, entgeltliche Einschaltungen bei Bedarf - auch ohne Riicksprache mit dem Kunden - im Sinn des § 26 MedienG

2u kennzeichnen.

. Der Verlag behdlt sich vor, bei nicht offensichtlich unberechtigter Geltendmachung von Anspriichen durch Dritte, behdrdlichen

Beanstandungen, Verfahren vor dem Werberat oder sonstigen rechtlichen bzw. ethischen Komplikationen die Schaltung betroffener

Anzeigen auszusetzen, Anderungen zu verlangen oder vom Insertionsvertrag zuriickzutreten.

Der Verlag ist zudem berechtigt, Dritten, die ein entsprechendes rechtliches Interesse darlegen, insb. nicht offensichtlich unbegriindete

Anspriiche aus Rechtsverletzungen im Zusammenhang mit verffentlichten Einschaltungen oder Beilagen behaupten, Name/Firma und

Anschrift des Auftraggebers bekannt zu geben.

Den Verlag tifft keine Pficht, ibermittelte Anzeigeninhate/Beilagen nach Auftragsausfiirung aufzubewahren, zurckzusenden oder zu schen.

Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch und auf Kosten des Kunden hergestellt. Mangels Riickmeldung innerhalb gesetzter

bzw. angemessener Frist gilt die Genehmigung zum Druck als erteilt.

Farbabweichungen gegeniiber dem Original bleiben aus drucktechnischen Griinden vorbehalten.

. Besondere Platzierungen kiinnen mit entsprechenden Entgeltszuschidgen verbunden sein (siehe Angaben in den jeweiligen Tariflisten).
Bei Wortanzeigen ist eine Beriicksichtigung von Platzierungswiinschen innerhalb der gewdhiten bzw. passenden Rubrik nicht mdglich.
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10. Geplante Erscheinungstermine kinnen aus technischen Griinden ohne daraus ableitbare Entgeltsminderungs-, Riicktritts- oder

.

Schadenersatzanspriiche verschoben werden, soweit damit keine Beeintrdchtiqung des Einschaltungszwecks verbunden ist. Generell
Ieistet der Verlag fiir das Erscheinen in bestimmten Ausgaben oder fiir bestimmte Platzierungen nur insoweit Gewahr, als dahingehende
Spezifikationen in schriftlichen Auftragsbestatigungen explizit zugesagt wurden.

Der Verlag iibernimmt grundsditzlich keine eingeschriebenen Zusendungen auf Chiffreanzeigen. Eingelangte Chiffrebriefe werden man-
qels anderer Vereinbarung (hinsichtlich Weiterleitung an den Kunden) 4 Wochen aufbewahrt und bei Nichtabholung danach vernichtet.
Fine Haftung des Verlags fiir Nachteile durch unchiffriertes Erscheinen einer als Chiffreanzeige beauftragten Einschaltung oder durch
den Verlust von Einsendungen st ausgeschlossen.

6. Verrechnuny / Luhlungshedingungen
1. Die Errechnung des konkreten Einschaltungsentoelts erfolgt nach den bei Vertragsabschiuss giltigen Anzeigentarifen bzw.
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9.

sonst mapgeblichen Preisinformationen. Allfdllige Preisnderungen treten gegeniiber Unternehmern auch im Rahmen sténdiger
Geschaftsbeziehung grundsatzlich sofort fiir die Zukunft in Kraft. Alle angegebenen Preise verstehen sich exklusive allfalliger
Nebenkosten, der Werbeabgabe und der gesetzlichen Umsatzsteuer; Verbrauchern gegeniber werden stets Inklusivpreise genannt. Fiir
Sonderbeilagen, Sonderseiten und politische Werbung kdnnen eigene Konditionen festgesetzt werden.

Reicht die beauftragte AnzeigenqroBe fiir die gewiinschte Layout-Gestaltung oder die Einhaltung der vorgegebenen SchriftgrdBe nicht
aus, hat der Kunde die volle erforderliche Abdruckhthe zu bezahlen. Anzeigen, deren Hihe 90% des Satzspiegels ibersteigt, werden
mit der gesamten Blatththe (Satzspiegel) berechnet.

Die Gewahrung von Mengenrabatten setzt voraus, dass vom Kunden spatestens mit der ersten Schaltung die schriftliche , Rabattschiuss-
Anmeldung” ibermittelt wurde. Alle Rabattvereinbarungen stehen unter der aufldsenden Bedingung eines Zahlungsverzugs oder einer
Insolvenzverfahrenserdffnung. Rabatte sind im Zweifel nicht kombinierbar. Das fiir die Berechnung relevante Rabattjahr entspricht dem
Kalenderjahr. Auftrége, die bereits vor Abschluss der Rabattvereinbarung erteilt wurden, knnen in die Abrechnung nicht (riickwirkend)
mit einbezogen werden. Rabatte werden je nach Vereinbarung sofort bei Rechnungslegung beriicksichtigt oder nach Jahresablauf
qutgeschrieben; der Verlag behlt sich Anderunqen der Verrechnungsart jederzeit vor. Mastab fiir (Mengen-)Rabatte und sonstige
Sonderkonditionen sind allein tatsachlich realisierte Umsatze. Wird das gemép jeweiligem Staffel- bzw. Tarifklassensystem und/oder
sonst vereinbarten Vorgaben erforderfiche Mindestvolumen anrechenbarer Schaltungen nicht erreicht, werden allenfalls zu Unrecht
vorweg beriicksichtigte Rabattbetrdge am Ende des Rabattjahres zuziglich Zinsen in Hhe von 14% p.a. nachverrechnet.

Rechnungen sind sofort nach Erhalt zur Zahlung fallig, Zahlungen haben ohne Abzug zu erfolgen. Uberweisungen gelten als rechtzeitig,
wenn der Rechnungsbetrag spatestens 8 Tage nach dem Rechnungsdatum dem Verlagskonto gutgeschirieben (Unternehmer) bzw.
{iberwiesen (Verbraucher) wird.

Unternehmer haben Rechnungsreklamationen binnen 4 Wochen ab Ausstellungsdatum (einlangend) schriftlich geltend zu machen.
Bei Zahlungsverzug bzw. -verweigerung des Kunden oder Beantragung/Erdffung eines Insolvenzverfahrens dber dessen Vermdgen
kann der Verlag samtliche dem Betroffenen gegeniiber aushaftenden Forderungen ungeachtet des Titels fllig stellen. Hat der Verlag
Raten- oder Teilzahlung gewhr, gilt dies bei Verzug mit auch nur einer Zahlung jedenfalls in Bezug auf alle noch offenen Teilbetrége
(Terminverlust). Fiir die Dauer der Sumnis des Kunden kann der Verlag zudem die Durchfiihrung von Einschaltungen einstellen
bzw. aussetzen (Zuriickbehaltungsrecht): die Verpflichtung des Kunden zur Zahlung fortlaufender Entgelte bleibt diesfalls aufrecht.
Vereinbarte Rabatte, Provisionen oder sonstige Vergiinstigungen gelten im Verzugs- oder Insolvenzfall als verwirkt. Gegeniiber
Verbrauchern treten vorstehende Verzugsfolgen nach erfolgloser Mahnung mit diesbeziiglichen Hinweisen und mindestens 14tagiger
Nachfrist ein.

Es gelten Verzugszinsen in Hohe von 14% p.a. (Unternehmer) bzw. 5% p.a. (Verbraucher) als vereinbart. In jedem S&umnisfall ist der
Verlag zudem berechtigt, € 5, an Spesen pro eigener Mahnung zu verrechnen und/oder die Angelegenheit einem Inkassobiro bzw.
Rechtsanwalt zur weiteren Betreibung zu ibergeben. Die zweckentsprechenden Kosten externer Betreibung sind ebenso vom Kunden
2 ersetzen.

Zahlungen werden grundsatzlich zuerst auf Kosten und Spesen, dann auf Zinsen und zuletzt auf das Kapital angerechnet. Der Verlag ist
jedoch berechtigt, eingehende Zahlungen zuerst auf die lteste Forderung anzurechnen.

Samtliche mit der Vornahme von Zahlungen verbundenen Nebenkosten, inshesondere Bankspesen, tréigt zur Génze der Auftraggeber.
Dies gilt auch fiir Spesen, die durch eine weder dem Verlag noch der Empfangerbankzuzurechnende Nichtdurchfiihrung von
Lastschriften seitens des Kreditinstituts des Auftraggebers entstehen. Soweit mit derartigen Kosten der Verlag belastet wird, werden
sie dem Auftraggeber weiterverrechnet.

10. Der Verlag behalt sich vor, die Auftragsannahme ohne Angabe von Griinden und die Fortsetzung der Auftragsdurchfiihrung insb. bei

Zahlungsverzug des Kunden von teilweiser oder vollsténdiger Vorauszahlung abhangig zu machen.

7. Gewiihrleistuny / Haftung
1. Der Verlag leistet fiir eine (vereinbarungsgema) richtige und vollstandige sowie den technischen Standards entsprechende
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Anzeigendarstellung im Rahmen entgeltlicher Auftrdge Gewahr nach den Bestimmungen der §§ 922 ff ABGB. Fiir unentgeltliche
Verlagsleistungen oder einen bestimmten Erfolg von Einschaltungen besteht keine Gewahrleistungspflicht. Misslingt die Erfillung
seitens des Verlags, it er nach eigener Wah primr zur Mangelbehebung durch Verbesserung, Verlangerung, Nachtrag oder Austausch
berechtigt; Preisminderungsanspriiche entstehen nur, soweit eine sonstige Behebung dem Kunden unzumutbar ist.

. Fiirgeringfilgige Manqu/MmderImstunqen ist im betreffenden Umfang jegliche Gewdhrleistung bzw. Haftung ausgeschlossen.

Insbesondere werden durch ein die Lesbarkeit nicht wesentlich beeintréchtigendes Uberdrucken von Wortanzeigen mit Farbe (,shadow
print") oder durch vom Verlag zu vertretende Druckfehler, die den Sinn der Einschaltung unberiihrt lassen, keinerlei Ersatz- oder
Preisminderungsanspriiche des Kunden begriindet.

. Jegliche Schadenersatzhaftung des Verlags und seiner Organe, Mitarbeiter oder Gehilfen ist - mit Ausnahme von Personenschéden -

dem Grunde nach auf grob schuldhaftes Verhalten beschrénkt. Eine Haftung fiir entgangene Gewinne, Folge- und andere mittelbare
Schéden sowie fiir Schaden, die durch Nichterscheinen einer Werbeeinschaltung an einem bestimmten Tag oder durch Druck-, Satz-
oder Platzierungsfehler verursacht wurden, wird generell ausgeschlossen.

Gegeniiber Unternehmern gilt zudem Folgendes:

a) Allfdllige Reklamationen sind bei sonstigem Verlust von Gewahrleistungs- und sonstigen Ersatzanspriichen innerhalb von 5 Tagen ab

Erscheingn der Einschaltung/Beilage (einlangend) schriftlich und begriindet geltend zu machen, widrigenfalls die Verlagsleistung als
genehmigt gilt (Mangelriige).

b) Der Verlag tibernimmt keine Haftung fir die vom Kunden beigestellten Daten/Informationen und Werbemittel jeglicher Art sich daraus

ergebende Satzfehler und andere Mangel hat allein der Kunde zu vertreten. Die Verwendung durch den Verlag erfolgt unter Beachtung
der iiblichen Sorgfalt, der Verlag haftet nicht fiir Beschadigung oder Verfust.

¢) Der Verlag gewahrleistet eine drucktechnisch einwandfreie Wiedergabe auf Basis der vom Kunden beigestellten, den insb. in Punkt

42. genannten Vorgaben entsprechenden Druckunterlagen. Probedrucke und Proofs, die nicht auf Zeitungspapier oder mit simulierter
PapierweiBe sowie nicht mit angegebener Farbdichte, simulierter Punkizunahme und Farbannahme des Zeitungsdrucks erstellt sind,
stellen keine farbverbindlichen Vorlagen dar.

d) Da die Produktion auf Schnelllaufautomaten erfolgt, kann bei Sonderwerbeformen (Kleber, Beihefter, Tip-on-Cards usw.) aus techni-

schen Griinden eine 100%ige Streuung nicht garantiert werden. Hier gilt eine Toleranzgrenze von 5% als vereinbart.

8. Schlusshestimmungen
1. Erfillungsort und Gerichtsstand fiir alle im Zusammenhang mit der Rechtsbeziehung zwischen Kunden und Verlag entstehenden
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Streitigkeiten einschlielich Vor- und Nachwirkungen von Einschaltungsvertrdgen ist Wien. Gegeniiber Verbrauchern gilt dieser
Gerichtsstand fiir Klagen des Verlags nur, wenn sie zum Zeitpunkt des Vertragsabschlusses in Wien ihren Wohnsitz bzw. gewdhnlichen
Aufenthalt haben oder irer Beschaftigung nachgehen. Es gilt jedoch jedenfalls ein dsterreichischer Gerichtsstand als vereinbart.

Mit Ausnahme der Verweisungsnormen und des UN-Kaufrechts ist ausschlieplich dsterreichisches Recht anzuwenden.

Sollten einzelne Bestimmungen dieser AGB oder des Einschaltungsvertrags ganz oder teilweise unwirksam sein oder werden, beriihrt
dies die Giltigkeit der jeweils Gibrigen Bestimmungen nicht. Anstelle einer unwirksamen Bestimmung gilt die dieser wirtschaftlich am
ndchsten kommende zuldssige Regelung als vereinbart.

. Samtliche Vertragséinderungen oder -erganzungen bedilrfen der Schriftform; dies gilt auch fiir ein Abgehen von dieser Regelung. Die

Versendung per E-Mail oder Fax bzw. das Anklicken vorgesehener Buttons auf Websites des Verlags oder mit diesem verbundener
Unternehmen geniigt dem Schriftlichkeitserfordernis.

Soweit natiirliche Personen bezeichnende Begriffe nur in mannlicher Form angefilhrt werden, sind stets gleichermaBen Frauen und
Manner gemeint.

Stand: 1.1.2017


http://www.kroneanzeigen.at/services/tarife_mediadaten
http://www.kroneanzeigen.at/mediasolutions/beilagen_touren_auflagen
http://www.kroneanzeigen.at/digital
http://www.kroneanzeigen.at/widerruf
http://www.kroneanzeigen.at/services/datenanforderung
http://www.kroneanzeigen.at/services/datenanforderung

